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تبلیغی تأثیرگذار است که مخاطب را 
به تفکر درباره‌ی آنچه ما می‌خواهیم، وادارد؛
نه این که مجذوب خود تبلیغ شود.
دیوید اگُیلوی

سخن ناشر

دست‌اندرکاران و متخصصان تبلیغات می‌دانند که پیام‌های تبلیغاتی مناسب 
به چه میزان در موفقیت یک کمپین تبلیغاتی تأثیرگذار می‌باشند. نوشتن متون 
و پیام‌های تبلیغاتی یکی از ارکان اصلی تبلیغ و شاید هم مهم‌ترین آن‌هاست.

پیشــروهای حوزه‌ی تبلیغات در آمریکا در سال‌های 40 و 50 میلادی دو 
ســبک را برای طراحی و ســاختن آگهی‌ و در نهایت، نوشــتن متن پیام‌های 

تبلیغاتی پایه‌گذاری کرده‌اند. 
1- »تبلیغــات خلاق« که پیشــرو آن برنباخ بود. ایــن تفکر تا امروز ادامه 
داشــته و دنباله‌روهای فراوانی داشته اســت، از جمله لوک سولیوان که کتاب 

تبلیغات خلاق او در همین حوزه توسط این انتشارات چاپ شده است.
2- »تبلیغات فروشــنده« که پایه‌گذاران آن روســر ریوز و دیوید اگُیلوی 
بوده‌اند و تبلیغاتی اســت که تعهد اصلی آن رشــد و توســعه‌ی پلکانی فروش 

می‌باشد. 
نویسنده‌ی این کتاب که از پیروان مکتب »تبلیغات فروشنده« است، کتابی 
را نوشــته که شما را در نوشــتن تمامی متون تبلیغاتی، از نگارش یک شعار تا 
متن آگهی و یا تهیه‌ی متن یک بروشــور، کاتالوگ، نامه‌های فروش مســتقیم 
و... راهنمایــی می‌کند. و به جرئت می‌توان گفت که یکی از بهترین کتاب‌های 
موجود در حوزه‌ی کپی‌رایتینگ می‌باشــد که می‌تواند راهنمای بسیار مناسبی 



برای تمامی متخصصان تبلیغات، طراحان گرافیک، مدیران پروژه، نویسندگان 
تبلیغاتی و... باشد.

این کتاب، نخستین کتاب منتشرشده توسط انتشارات سیته است که چاپ 
چهارم آن هم‌اکنون با ویراســتاری جدید و صفحه‌آرایی تازه‌ به بازار نشر عرضه 

شده است.
در پایان لازم به ذکر اســت که انتشــارات سیته با چاپ بیش از 70 عنوان 
کتاب به عنوان نخستین ناشــر تخصصی کتاب‌های تبلیغات و بازاریابی کشور 
در حال حاضر فعالیت می‌کند و جایگاه کنونی آن در نتیجه‌ي چند ســال کار 
مستمر و پیوسته و تلاش همکاران ما در انتشارات سیته، و نیز گوشه‌ی چشم و 
حمایت و همراهی و مساعدت‌هایی است که مخاطبان و خوانندگان کتاب‌های 

ما به این انتشارات داشته‌اند.

با سپاس از همگی
شاهین ترکمن
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پیش‌گفتار

این کتابی است برای تمام کسانی که در دنیای تبلیغات به کار مشغول‌اند، 
آن‌هایی که آگهی‌ها را می‌نویسند، به تدوین فیلم‌های تبلیغاتی می‌پردازند و یا 
آن‌ها را تأیید می‌کنند؛ نویسندگان شرکت‌های تبلیغاتی، مدیران، خبرنگاران و 
عکاسان آزاد،1 تهیه‌کنندگان خلاق، سرمایه‌گذاران،‌ مدیران فروش و بازاریابی، 
مدیران تولید و مدیران انواع مختلف محصولات تجارتی. این کتابی است مملو 

از نظریات، روش‌ها و قوانین حاکم بر دنیای تبلیغات.
بســیاری از افراد پــرآوازه در این زمینه به شــما خواهند گفت که در این 
جریان نیازی به قاعده و قانون نیســت. تبلیغاتِ »پرجاذبه« قوانین را به زیر پا 
می‌نهد و آن‌ها را درهم می‌شکند. شاید حقیقتی در این گفته باشد، اما پیش از 

آن که قانون را بشکنید، باید آن را شناسایی کنید.
این کتاب با این هدف ویژه به نگارش درآمده اســت که شما را در راه خلق 
تبلیغات مؤثر و پرجاذبه یــاری دهد؛ تبلیغاتی که توجه عموم را به خود جلب 
می‌کند، پیام خود را به شــفافیت عرضه مــی‌دارد و خریدار را برای خرید کالا 

متقاعد می‌سازد.

Freelance  .1، نویسندگان تبلیغات، عکاسان، هنرمندان و سایر افرادی که در این زمینه به ‌طور مستقل 
کار می‌کنند و به شرکت خاصی وابسته نیستند‌ـ م.
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افراد تازه‌کار، تمامی نکته‌های بنیادین مورد نیاز را با اســتفاده از این کتاب 
خواهند آموخت؛ تبلیغات چیست، استفاده از آن به چه منظوری است و چگونه 

می‌توان آن را نتیجه‌بخش کرد؟
افــرادی که در این زمینه تجربه‌ی ناچیزی دارند، با اســتفاده از این کتاب 
چگونگی نگارش تبلیغاتی ســاده، شفاف و بی‌واســطه را خواهند آموخت. این 
کتاب حاوی نظرات، نمونه‌ها و مشــاهدات تازه‌ای است که افراد نوپا را در این 

میدان یاری می‌کند و‌ قدرت فروش محصولاتشان را افزایش می‌دهد.
حتی افراد کهنه‌کار نیز می‌توانند از این کتاب بهره جویند و با نظرات جدید 
آشــنا شــوند یا حتی از روش‌های قدیمی خود به گونه‌ای مطلوب در زمینه‌ی 

منافع مشتریان بهره‌برداری کنند.
روش آموزش من از طریق ارائه‌ی نمونه‌ها و مثال‌هاســت؛ شــرح‌حال‌های 
متعدد، نمونه‌های آگهی، نامه‌های پســتی و بروشــورها‌ اصول اولیه‌ي تبلیغات 
مؤثر را به نمایش می‌گذارند و رهنمودها تا حد ممکن به شــکل قواعد کوتاه و 

قابل فهم ارائه شده‌اند.
شاید افرادی باشند که بدون آگاهی از این قواعد به خلق تبلیغاتی پر جاذبه 
می‌پردازند، اما چنین پدیده‌ای یک در هزار اتفاق می‌افتد و این دســته از افراد 
آگهی‌هــای ضعیف، غیرمؤثر و نازیبا خلق می‌کننــد؛ تبلیغاتی با طنینی زیبا و 

ظاهری جذاب، اما ناکام در فروش کالا.
در قبال یادگیری اصــول و رهنمودهای بنیادین این کتاب، خلق تبلیغات 
»پرجاذبه« و یا کســب بالاترین جوایز این رشــته را تضمیــن نمی‌کنم، اما به 
یک نکته با اطمینان کامل واقفم. این که شــما در نوشتن تبلیغات مؤثر موفق 
خواهید شد. تبلیغاتی که مشتریان شما را متقاعد می‌سازد که دست خود را به 

داخل کیف پول خود ببرند و کالای شما را بخرند )نه کالای دیگری را(.
اکنون ترتیب و سازماندهی مطالب کتاب را بررسی می‌کنیم:

بخش نخســت چگونگی نگارش تبلیغات مؤثر را به شما می‌آموزد. چگونه 
نوشــته‌ي شــما توجه افراد را کاملًا جلب کرده، با آنان ارتباط برقرار می‌کند و 
متقاعدشــان می‌سازد؟ در بخش نخســت، آمادگی لازم را برای تدارک نگارش 

چنین تبلیغاتی کسب خواهید کرد.
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پیش‌گفتار

بخــش دوم به بررســی وظایف یک نویســنده‌ي تبلیغاتــی می‌پردازد و 
رهنمودهای ضروری را در راستای نوشتن آگهی‌های مندرج در جراید، بروشور، 
کاتالوگ، گزارش ســالیانه، آگهی‌های رادیویی و تلویزیونی، فیلم‌های صنعتی، 
اســتفاده از اسلاید، کنفرانس‌های مطبوعاتی، ارائه‌ي مقالات، خبرنامه و ارائه‌ی 

سخنرانی در اختیارتان می‌گذارد.
بخش ســوم به بحث در زمینه‌ی تجــارت تبلیغاتی می‌پــردازد. اگر یک 
نویســنده‌ی تبلیغات هستید، روش موفقیت‌آمیز به‌دســت‌آوردن شغلی را در 
یک شــرکت تبلیغاتی فرا خواهید گرفت؛ و اگر یک مشتری هستید، چگونگی 

استخدام یک نویسنده‌ي تبلیغات و ارزیابی کار او را فرا خواهید گرفت.
با خواندن راهنمای نویسندگان تبلیغات درمی‌یابید که آنان مقام‌های ادبی 
و یا هنرمندان خلاق نیستند، بلکه تنها فروشندگانی هستند که در صدد جلب 

مشتری و وادارساختن او به خرید کالای مورد نظر می‌باشند.
اما ناامید نشــوید. زمانی که شروع به نوشــتن تبلیغات پرجاذبه می‌کنید، 
درست مانند من به این نتیجه خواهید رسید که نگارش کلمه‌های متقاعدکننده 
می‌تواند همانند نوشــتن یک شعر یا یک مقاله‌ي ادبی و یا یک داستان کوتاه، 
هیجان‌انگیز و زیبا باشــد. در عین حال پول بیشتری هم به جیب می‌زنید، این 

طور نیست؟





بخش اول

برای فروش بیشتر چگونه بنویسیم؟

مقدمه‌ای بر نگارش تبلیغات
چگونه با نوشته‌ی خود توجه‌ دیگران را جلب کنیم؟

نگارش ارتباطی
نوشته‌ي پرفروش

برای نوشتن آماده شوید




