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سخن مترجم

در ادبيات ما بحث از الهامات به بشر بسيار به کار رفته است هر چند 
که نمی توان منكر چنين الهامات عميق بود اما اين الهامات را خلاقيت 
نمی شود نام داد، آن ها بلوغ در تفكر هستند. شايد اين همان مرحله ای 
است که يانگ از آن به عنوان جمع آوری اطلاعات و کار مستمر بر آن ها 
ياد می کند. بســياری از اين دستاوردهای خلاقانه براستی سخت کوشی 
پديد آمده اند. شــايد اين دستاورد معنای بسيار بزرگ از خلاقيت باشد 
اما در هر صورت اين خلاقيت ها نيز با تلاش و جهد بســيار بيشتری از 
همان مسيری گذشته اند که در چند سطر اين مراحل به چنان پشتكاری 
محتاج اســت که از بيان ساده و سهل آن ها در چند سطر نگران نيست 
که معاشش را مختل کند. اعتراف می کنم که با اين که سال ها در عرصه 
تبليغــات فعاليت کرده ام و در اين زمينه نيز موفق بوده ام با خواندن اين 
کتاب در من تغييری رخ داده است. اکنون تلاش می کنم تا در اين مسير 
از راهنمايی های يانگ اســتفاده کنم. گمان می کنم توليدات کنونی ام 
خلاقانه تر شده است و خواندن آن را به همه، به خصوص فعالان صنعت 
تبليغات توصيه می کنم چرا که در مقايسه با توليدات خارجی يا داخلی 
در حوزه ی تبليغات و پردازش ايده ها )تا آنجا که من مطالعه داشته ام( از 

سبک و روش روان تری در بيان مطالب و مفاهيم برخوردار است.
در پايان از همت و تلاش انتشــارات سيته و مدير فرهيخته آن، 
جناب آقای شــاهين ترکمن که شرايط طبع و نشر اين اثر را فراهم 

آورده اند صميمانه تشكر می نمايم.



سخن ناشر

همواره در انتخاب کتاب های خود ســعی کرده ايم که دقت لازم 
را داشته باشيم تا محتويات علمی قابل درک و مورد نياز در اختيار 

دست اندرکاران اين صنعت قرار داده شود.
پس از مطالعه ی ده ها کتاب تبليغات و انتخاب و گزينش از ميان 
آن ها بر اين باوريم که اين کتاب يک استثناســت؛ چرا که توانسته 
روشی را برای خلق هزاران ايده ارائه دهد که بسيار عملی و ماندگار 
است. از سوی ديگر اين روش نه تنها برای خلاقان حوزه ی تبليغات 
مفيد اســت، بلكه بــرای همه ی افرادی کــه در حوزه های مختلف 
اقتصادی و اجتماعی به خلق ايــده می پردازند، می تواند حكم يک 

راهنما را داشته باشد.
نســخه ی اصلی اين کتاب در دهه ی 6۰ ميلادی منتشــر شده 
اســت و هنوز به عنوان مرجع از جانب سازمان جهانی تبليغات در 
حوزه ی خلاقيت ارائه و تدريس می شــود. که اين ها همه توانايی و 

قابليت کتاب حاضر را نشان می دهد.
در پايان بايد بگويم که انتشار کتاب استثنايی »يک روش برای 
خلق هزاران ايده« برای ما، اهالی ســيته، باعث شــعف و شادمانی 
است و خواندن آن را به همه ی کسانی که به خلق ايده علاقه مندند 

توصيه می کنم.

شاهین ترکمن
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پیشگفتار برن باخ 

آقاي يانگ در اين کتاب کوچک مطالبي را نقل مي کند که ارزش 
آن از همــه ي چيزهايي که تا به حــال در مورد تبليغات خوانده ايم 
بيشتر است؛ چرا که او درباره ي روح برقراري ارتباط سخن مي گويد. 
احتما لاً يک پزشــک مي تواند اعضاي بدن انسان را درمان کند، اما 
هرگز نمي تواند به آن روح بدهد. يانگ در مورد جرقه هاي خلاقانه ي 
يک ايده مي نويسد که به يک تبليغ، روح و زندگي مي بخشد. تجربه 

مهم ترين عامل پيشرفت در کسب وکار است.
يانگ يكي از بزرگ ترين متفكراني اســت که درباره ي خلاقيت 
ايده نظريه داده است. اينكه بزرگاني چون برتراند راسل و اينشتين 
هم مطالبي درباره ي خلاقيت نوشــته اند که شــبيه نظريه ي يانگ 
اســت، بزرگي و شايستگي يانگ را مي رســاند. آنها هم مانند يانگ 
معتقدند: درست اســت که پايه و اساس علوم، تفكر خلاق و خوب 
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اســت ولي اين کافي نيســت. اين علوم بايد دســته بندي شــده و 
هرچند يک بار با آگاهي ها و روابط تازه در هم آميزد. همان کاري که 
اينشتين به آن خواست و شعور لقب داد و آن را تنها راه رسيدن به 

ديدگاه هاي جديد مي دانست.
ايده پردازي هميشــه تضمين شده نيســت اما مال يانگ همواره 
هســت. من از حرفي که مي زنم، کاملًا مطمئنم. اين هنر نتيجه ي 
تمامي چيزهايي اســت که آدمي در طول زندگي از آنها متأثر شده  

است، به اضافه ي  تأثيرات ژنتيكي.
اگر دقيقاً از خط مشــي يانگ که بسيار هم ساده و واضح نوشته 
شده است، پيروي کنيد، مي توانيد حداکثر بهره را ببريد. من بدون 
هيچ شــكي معتقدم که يانگ به عمق موضوع کاملًا پي برده است. 
در نتيجه ي ســاليان دراز کار کــردن در آژانس هاي تبليغاتي، به او 
اثبات شده اســت که عامل اصلي مؤثر در يک ارتباط موفق، توليد 

ايده هاي مناسب و لازم است.
او نه فقط اين نكته را به ما يادآوري مي کند، بلكه مسير دستيابي 

به آن را نيز برايمان ترسيم مي کند.
 


