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سخن مترجم

در ادبیات ما بحث از الهامات به بشر بسیار به کار رفته است هر چند 
که نمی‌توان منکر چنین الهامات عمیق بود اما این الهامات را خلاقیت 
نمی‌شود نام داد، آن‌ها بلوغ در تفکر هستند. شاید این همان مرحله‌ای 
است که یانگ از آن به عنوان جمع‌آوری اطلاعات و کار مستمر بر آن‌ها 
یاد می‌کند. بســیاری از این دستاوردهای خلاقانه براستی سخت‌کوشی 
پدید آمده‌اند. شــاید این دستاورد معنای بسیار بزرگ از خلاقیت باشد 
اما در هر صورت این خلاقیت‌ها نیز با تلاش و جهد بســیار بیشتری از 
همان مسیری گذشته‌اند که در چند سطر این مراحل به چنان پشتکاری 
محتاج اســت که از بیان ساده و سهل آن‌ها در چند سطر نگران نیست 
که معاشش را مختل کند. اعتراف می‌کنم که با این که سال‌ها در عرصه 
تبلیغــات فعالیت کرده‌ام و در این زمینه نیز موفق بوده‌ام با خواندن این 
کتاب در من تغییری رخ داده است. اکنون تلاش می‌کنم تا در این مسیر 
از راهنمایی‌های یانگ اســتفاده کنم. گمان می‌کنم تولیدات کنونی‌ام 
خلاقانه‌تر شده است و خواندن آن را به همه، به خصوص فعالان صنعت 
تبلیغات توصیه می‌کنم چرا که در مقایسه با تولیدات خارجی یا داخلی 
در حوزه‌ی تبلیغات و پردازش ایده‌ها )تا آنجا که من مطالعه داشته‌ام( از 

سبک و روش روان‌تری در بیان مطالب و مفاهیم برخوردار است.
در پایان از همت و تلاش انتشــارات سیته و مدیر فرهیخته آن، 
جناب آقای شــاهین ترکمن که شرایط طبع و نشر این اثر را فراهم 

آورده‌اند صمیمانه تشکر می‌نمایم.



سخن ناشر

همواره در انتخاب کتاب‌های خود ســعی کرده‌ایم که دقت لازم 
را داشته باشیم تا محتویات علمی قابل درک و مورد نیاز در اختیار 

دست‌اندرکاران این صنعت قرار داده شود.
پس از مطالعه‌ی ده‌ها کتاب تبلیغات و انتخاب و گزینش از میان 
آن‌ها بر این باوریم که این کتاب یک استثناســت؛ چرا که توانسته 
روشی را برای خلق هزاران ایده ارائه دهد که بسیار عملی و ماندگار 
است. از سوی دیگر این روش نه تنها برای خلاقان حوزه‌ی تبلیغات 
مفید اســت، بلکه بــرای همه‌ی افرادی کــه در حوزه‌های مختلف 
اقتصادی و اجتماعی به خلق ایــده می‌پردازند، می‌تواند حکم یک 

راهنما را داشته باشد.
نســخه‌ی اصلی این کتاب در دهه‌ی ۶۰ میلادی منتشــر شده 
اســت و هنوز به عنوان مرجع از جانب سازمان جهانی تبلیغات در 
حوزه‌ی خلاقیت ارائه و تدریس می‌شــود. که این‌ها همه توانایی و 

قابلیت کتاب حاضر را نشان می‌دهد.
در پایان باید بگویم که انتشار کتاب استثنایی »یک روش برای 
خلق هزاران ایده« برای ما، اهالی ســیته، باعث شــعف و شادمانی 
است و خواندن آن را به همه‌ی کسانی که به خلق ایده علاقه‌مندند 

توصیه می‌کنم.

شاهین ترکمن
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پيشگفتار برن‌باخ 

آقاي يانگ در اين كتاب كوچك مطالبي را نقل ميك‌ند كه ارزش 
آن از همــه‌ي چيزهايي كه تا به حــال در مورد تبليغات خوانده‌ايم 
بيشتر است؛ چرا كه او درباره‌ي روح برقراري ارتباط سخن مي‌گويد. 
احتما‌لاً يك پزشــک مي‌تواند اعضاي بدن انسان را درمان كند، اما 
هرگز نمي‌تواند به آن روح بدهد. يانگ در مورد جرقه‌هاي خلاقانه‌ي 
يك ايده مي‌نويسد كه به يك تبليغ، روح و زندگي مي‌بخشد. تجربه 

مهم‌ترين عامل پيشرفت در كسب‌وكار است.
يانگ يكي از بزرگ‌ترين متفكراني اســت كه درباره‌ي خلاقيت 
ايده نظريه داده است. اينكه بزرگاني چون برتراند راسل و اينشتين 
هم مطالبي درباره‌ي خلاقيت نوشــته‌اند كه شــبيه نظريه‌ي يانگ 
اســت، بزرگي و شايستگي يانگ را مي‌رســاند. آنها هم مانند يانگ 
معتقدند: درست اســت كه پايه و اساس علوم، تفكر خلاق و خوب 
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اســت ولي اين كافي نيســت. اين علوم بايد دســته‌بندي شــده و 
هرچند ي‌كبار با آگاهي‌ها و روابط تازه در‌هم‌آميزد. همان كاري كه 
اينشتين به آن خواست و شعور لقب داد و آن را تنها راه رسيدن به 

ديدگاه‌هاي جديد مي‌دانست.
ايده‌پردازي هميشــه تضمين‌شده نيســت اما مال يانگ همواره 
هســت. من از حرفي كه مي‌زنم، كاملًا مطمئنم. اين هنر نتيجه‌ي 
تمامي چيزهايي اســت كه آدمي در طول زندگي از آنها متأثر شده‌ 

است، به اضافه‌ي ‌تأثيرات ژنتيكي.
اگر دقيقاً از خط مشــي يانگ كه بسيار هم ساده و واضح نوشته 
شده است، پيروي كنيد، مي‌توانيد حداكثر بهره را ببريد. من بدون 
هيچ شــكي معتقدم كه يانگ به عمق موضوع كاملًا پي برده است. 
در نتيجه‌ي ســاليان دراز كار كــردن در آژانس‌هاي تبليغاتي، به او 
اثبات شده اســت كه عامل اصلي مؤثر در يك ارتباط موفق، توليد 

ايده‌هاي مناسب و لازم است.
او نه فقط اين نكته را به ما يادآوري ميك‌ند، بلكه مسير دستيابي 

به آن را نيز برايمان ترسيم ميك‌ند.
 


