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طراحی: حسن نوری
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نشانه ی شرکت سیته
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طراحی: حسن نوری

< 
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طراحی: حسن نوری
< 

1391
طراحی: فیروزه یاوری با مشورت امرالله فرهادی

كتابي كه پيش رو داريد، مجموعه‌ای  از نمونه‌‌ی كارهای تبليغاتی نسل گذشته‌‌ی 
ما در شركت سيته اســت كه برای ما يادشان هميشه باقی و حسشان، هميشه جاری 
است. از ســوی ديگر، اين كتاب نماينده‌ی نســلی از تبليغات است كه پايه‌گذار 
تبليغات نوين در ايران بودند؛ نســلی كه نسبت به زمان خود پيشرو بودند و همه‌ی 
ما حاضران در صنعت تبليغات، ادامه‌دهنده‌ی راه آنان هســتيم و به نوعی نسبت به 
آنان مســئول. مسئول حركت، رشد، پيشرفت‌، بهتر شدن و در نهايت،‌ هموار كردن 

راه برای نسل های بعدی. 
مجموعه‌ی كارهای انتخاب‌شده در اين كتاب به دو دوره‌ی كاری آژانس آوازه و 
سيته مربوط می‌باشد. شركت تبليغاتی آوازه با همت و شراكت آقايان بنیي‌عقوب و 
نوری در دهه ی  30ش. شروع به كار كرد. به عبارتی، مديران ارشد كانون آگهی 
زيبا به دلايل شــخصی با جدايی از آن شركت‌،‌ كانون آوازه را تأسيس كردند و پس 
از شروع به كار، تعدادی از همكاران و دوستان خود، ‌از جمله نظام مرتضوی‌، مجيد 
بلوچ و دكتر پارسا‌دوســت را كه هر كدام سوابق و تجربه‌های متعددي در حوزه‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌ی 
تبليغات داشــتند، به جمع كاری خود اضافه نمودند. ‌بدين ‌ترتيب كيی از بهترين 

گروه های تحصيلكرده و متخصص در اين حوزه كنار هم جمع شدند.
پس از حدود 10 سال كاری، اواسط دهه‌ی 40ش. به دليل مشكلات قانونی پيش‌آمده 
مجبور شــدند نام كانون را به »سيته« تغيير دهند و به ‌اجبار تعدادی از شركا تغيير 
يابند. در پي اين جابه‌جايی نام و شــركا، تغييراتی در نوع كاركرد و هدف‌گيری 

شركت نيز به وجود آمد.
نام سيته با پيشــنهاد محمود پاينده، شاعر و اديب فارسی ‌زبان گيلكی انتخاب شد. 
ســيته نام پرنده‌ای سياه و كوچك است كه در شمال ايران زندگی میك‌ند و نيز در 

زبان فرانسه به معنی شهر می‌باشد. 

تقدیم به پدر گرانقدرم
پدری كه همواره چون مرشدی آگاه 
در طول مسير زندگی 
راهنمای من بوده است و 
تمام پرتوهای وجودش الهام‌بخش من
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آگهی‌های چاپ‌شــده در اينك‌تاب به 3 دوره‌ی ســال‌های 30، 40 و 50ش. 
كانون آوازه و ســيته مربوط می‌باشــد كه در مرحله‌ی نخست در بين حدود 
6000 آرت‌ورك موجود، 500 عدد جدا شد و در مرحله‌ی دوم با كمك و همراهی 
آقايان كامران كاتوزيان، ابراهيــم حقيقي و امرالله فرهادی تعداد حاضر برای 
انتخــاب كارها دليل  انتخاب گرديد‌. بديهی اســت برای  چاپ در كتــاب 
قانعك‌ننده‌ای وجود داشته اســت‌. برخی به دليل تفكر موجود در آن ها‌‌‌،‌ برخی 
به دليل شعارشــان و برخی ديگر به دليــل تريكب‌بندی، گرافكي و يا طراحی 

شده‌اند. انتخاب  خاص 
در اين مجموعه تمامی كارهای انتخاب‌شــده 2 رنگ هســتند. در ميان كارهای 
دهه‌ی 50، تعداد بی شــماری كارهای چهار رنگ وجود داشت كه به دليل كيدست 
بودن كتاب كنار گذاشته شدند. همچنين كا‌ر‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌های بسياری نيز وجود داشتند كه يا 
به دليل نوع محصولات )مانند كمپين‌های تبليغاتی شركت دخانيا‌ت و آگهی‌های 
ســيگار‌( و يا به لحاظ محدوديت‌ها و حساســيت‌های  فعلی جامعه از چاپ آن‌ها 

منصرف شديم.
در خصوص انتخاب نــام كتاب، از آن‌ جا كه نام بايد گويای محتوا باشــد 
و با توجــه به اين‌ كه تمامی آگهي‌های انتخاب‌شــده بــه دوره‌ای مربوط 
می‌شــود كه تبليغات در روزنامه‌های كشور محدوديت چاپ 2 رنگ را داشت 
و در نتيجه قرمز و مشــكي بودند، با مشــاوره‌ی دوســتانی كه در حوزه‌ی 
توليد كتاب داشــتيم و با كمك آقايان امــرالله فرهادي و رضا عابديني و يار 
هميشــگي كتاب خانم فيــروزه ياوری‌، پس از بررســي‌های فراوان در ميان 
انتخاب كرديم و در توضيح آن  نام‌های پيشــنهادی، ‌‌نام »سرخ و ســياه« را 

نوشتيم‌: »ســه دهه تبليغ به روايت سيته«.                                                   
مراحل اجرايی اين كتاب‌، مدت 8 ســال طول كشيد كه 4 سال آن به جمع آوری، 
انتخاب‌، تميز كردن تصاوير و باز‌سازی آن‌ها و دوباره اصلاح و انتخاب و گزينش 
نهايی گذشــت و 4 سال ديگر،‌ به طراحی كتاب و زمان مورد نياز برای طراحی كه 

رضا عابديني عزيز به آن نياز داشت.
در اين چند سالی كه صرف مراحل اجرايی كتاب شد، اهالی سيته از هيچ كوششی 
دريغ نكردند. اهالی‌ای كه در دنيای همكاری هميشــه لطفشان شامل حال من بوده، 
به خصوص حضور و كمك خانم ماندانا آينه‌چيان و آقای صالح تســبيحی در اين 

ميان بزرگ و فراموش‌نشدنی است.
طراحی و لي‌آت صفحه‌ها و جلد كتاب،  كار رضا عابدينی اســت كه هر چند زمان 
آن طولانی شــد، اما توجه و توانايی ايشان در تكميل‌، ارائه‌ی خوب و بقای كتاب 
مشــهود و غيرقابل انكار است‌. جا دارد كه از ايشــان و نيز همكارشان آقای ايمان 

راد تشكر كنم.
5 سال گذشته  اما تشكر و ســپاس ويژه از آقای امرالله فرهادی كه در طول 
در تمــام مدت توليد كتــاب با حوصله و صبر، از هيــچ كمكی ‌دريغ نكرد. 
همچنين سپاســی هميشــگی از يار ديرينه‌ی ســيته خانم فيروزه ياوری كه 
همــواره با حضور پررنگــش در تمامی كارهای اجرايی مســيری هموار پيش 
روی ما گذاشته اســت، به ويژه در طول 8 سال  گذشته وی با تلاش، صبوری 
و همراهی ســتودنی توليد اين كتاب را تا پايــان مديريت نمود. به انصاف بی 
او اين كتاب به مرحله‌ی چاپ نمی‌رســيد. درآخر از تمام كســانی كه برای 
كتاب متنی را نوشــتند، آقايان كامران كاتوزيان‌، محســن ميرزايی، ابراهيم 
حقيقی، مجيد بلوچ، حســن نوری و امرالله فرهادی تشكر میك‌نم و از توجه 

سپاسگزارم. ايشان  لطف  و 
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چاپ اين كتاب به نوعی رسالت و ادای دين اين شركت به نسل گذشته و ايجاد 
خط ارتباطی با نســل حال و آينده‌ی تبليغات كشور است. خط ارتباطی‌ای كه بين 

تبليغات نسل اول با نسل‌های بعدی است؛ خطی كه سال ها پيش گم شد.
نمونه‌ی كارهايی كه در اين كتاب چاپ شــده‌اند، به نسلی از شركت سيته مربوط 
می‌شــوند كه تعدادی از آنان ديگر در بين ما نيســتند و باقي هم سال‌هاست كه 
كار نمیك‌نند. از همين جا از تمامی آن عزيزان‌، آقايان بنيي عقوب‌، حســن نوری، 
مرحوم چهار‌بخشی‌، مرحوم هوشمند، نظام مرتضوی‌، مجيد بلوچ‌، ‌آركادی بوغوسيان‌، 
آلكس گورگيز‌، مرتضی كاتوزيان،‌ اســتاد كابلی و نیز تمام كسانی كه نمونه هايی 

از كارهايشان در اين كتاب چاپ شده است، قدردانی و تشكر میك‌نم.
به اميد آن که با چاپ آثار ارزشــمند این عزیزان ياد و خاطره‌ی آنان و كارهايی 

كه كرده‌اند،‌ هميشه جاويد باقی بماند.

                                                                                                         
امید و سپاس
شاهين تركمن
                     تابســتان ۹۶

                        
           

	




